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Wichtige Vorgaben zum Erkennbarkeitsgebot

~

\
§ 6 TMG
= Kommerzielle Kommunikation in
Telemedien muss klar erkennbar
sein
J

/

\_
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§ 58 RSTV

Werbung in Telemedien mit
journalistisch-redaktionell gestalteten
Angeboten muss Kklar als solche
erkennbar und vom ubrigen Inhalt

-

der Angebote eindeutig getrennt sein

/
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§ 5a Abs. 6 UWG

Nichtkenntlichmachen des
kommerziellen Zwecks einer
geschaftlichen Handlung ist unlauter
—  Stimmt weitgehend mit § 6 TMG Uberein
—  Abnehmerrelevanz erforderlich

/

o
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Nr. 11 Anhang zu § 3 Abs. 3 \
UWG

Verbot von als Information getarnter
Werbung

—  Verschleierter vom Unternehmer
finanzierter Einsatz redaktioneller Inhalte
zu Zwecken der Verkaufsférderung J
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Wichtige Vorgaben zum Erkennbarkeitsgebot
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- f 1.Liegt kommerzielle Kommunikation bzw. uter
Sj Finanzierung redaktioneller Inhalte vor? iberein
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2.1st diese fur den Nutzer klar erkennbar? ﬂ
[ IS. 3
© W9 3.Wenn nicht: Kennzeichnungsgebot
jou nter
An| =
erkennbar und vom tbrigen Inhalt —  Verschleierter vom Unternehmer
der Angebote eindeutig getrennt sein finanzierter Einsatz redaktioneller Inhalte
K zu Zwecken der Verkaufsférderung /
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Indizien fur kommerzielle Kommunikation

Owned Media

= Z.B. eigene Magazine, Flyer, Blogs, Social-Media Profile (z.B. Fanpages),
Websites

Paid Media

= Jede geldwerte Vergltung oder Gegenleistung, direkt oder indirekt
= Versprechen oder Fordern genugt

= Bspw. Display Ads, Video Ads, Native Ads

Earned Media, wenn
= Sachliche Unterrichtung im Hintergrund und

= UbermaRige Herausstellung erfolgt
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Erkennbarkeit

Durch
= Verwendung eigener Kandle, (z.B. Websites)
= Deutliches Branding

— Beitrag oder Seite

[Kriterien u.a. Begleitumstande, Platzierung, Schriftart und Schriftgrof3e ]
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Kennzeichnung - |

Fehlende Erkennbarkeit kann durch Kennzeichnung ausgeglichen
werden, z.B.

= "Anzeige"
= "Werbung"
= "Werbeinformation"

Nicht ausreichend

= "PR-Mitteilungen”, "PR-Anzeige", "Sonderverdffentlichung" oder
Anglizismen wie "Promotion" (LG Hamburg WRP 2011, 518),
"Sponsored by" oder "Gesponsert"

m Gestalterisch fur den Durchschnittsleser kaum wahrnehmbare
Kennzeichnung (zu klein/nur an einer Seite)
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Kennzeichnung — |l
BGH, GRUR 2014, 879 - GOOD NEWS I

I der Thomaskirche besi
die Grabstart

cin strahlendes Brautpaar, Spe he ich
stimme der Musiker den Ho hr Cits:

marsch an, die Zuschauer lachen,
applaudieren und winken dem Paar.
Herzlich Willkommen in' Leipig,
Herzlich - Willkommen i einer
Stadt, die alles vereint: freundliche
Burger, eine wunderschone Al
stadt, Geschichte aus lingst ver-
gangener Zeit, Geschichte aus jin-
gerer Zeit, Kunst, Musik, Sport. Ich
bin zum ersten Mal Gast in dieser
Stadt, Eines habe ich schon vor Be-

Tausende versammeln SICHRISEYOr
ebendem  der Kirche, zichen mur wenige Wo-
Eingang am Altar hegt. Die Musik- chen spater 20 Hundertmusenden
stadt Leipzig hat daritber hinaus  um den Leipziger Stadtring. Sie for-
das Mendelssohn-Haus, das Schu-  dem Reise- und Meinungsfreiheit.
mano-Haus, das Wagner-Denkmal  Aufgrund  der - Menschenmassen
aoder die Grieg-Begegnungsstatte in  schreiten die Sicherhestskrafte nicht
petto, Jeh stelle fest: Leipaig st die ein. Die Demonstrationen bleiben
Stadr der grofen Musiker. awar nicht gewaltlos, es wird aber
glicklicherweise niemand getotet.
Am 4, Dezember 1989 stirmen
Leipriger letztendlich das Gebiude
der Staatssicherheit. Weitere Stadte

GOODNEWS WUNDERSCHON

SEITE13

WOHIN STUTTGARTER | Heut
VFRRE|SEN

S"“"S‘”e“ rmanwings

¥ LEIPZIG

Stadt der Literaten

«Mein Leipzig lob' ich mir!*, sagte

TR DIICH Miude Und gene Zuruek
in mein Hotel nahe der Oper

Leipziger Panoramen

Der Panorama Tower, den die Leip- | Einwohners 514,500

ziger liebevoll  WeiSheirszahn® Fliche: 297,36 k!

taufen, ist e Muss-Ziel meines | Attraktionen:

Leipaig:Urlaubs. Auf dem hoch- | Ngkofsikirche, Thomaskirche
sten thu:dc :cr Stadt imhe‘ :’h ‘Aucrbachs Keller, Stasi-Muscum
einen winderschonen Blick auf die Pilel Raok

Altstad, die den Stadtge- ..‘Kundc o'y Bitudgiihe,

bicte, das Stadion und dank det kla

wird
Kennzeichnung mit unscharfen Begriffen wie "sponsored
"powered by" reicht bei Print nicht aus, allerdings

und redaktionell unabhangig erstellte Inhalte)

i Stralenmusiker
Nikolaikirche Mer
bleiben fur kurze Zeit stehed

sein Flotenspiel zu horen, al
den Plarr ein Faheeadeaxi fl

Trennungsgrundsatz verletzt, wenn nicht Begriff "Anzeige” gewahlt

by" bzw.

Rubrikensponsoring moglich (vorausgesetzt: gesponserter Inhalt

Anzeige
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Kennzeichnung - Il
LG Munchen, WRP 2016, 132

Sachverhalt Link auf Werbeseite =

o v
. e e

"Akne - Narben als
Folgeerscheinung
(Sponsored - Akne-
Ratgeber)”

!

|

i
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Entscheidung
=“Sponsored” nicht ausreichend - in Anlehnung an BGH Good News
— Hinweis nicht in deutscher Sprache

— Sponsoring wird in der Presse, anders als im Rundfunk, nicht als
Veroffentlichung gegen Entgelt verstanden
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Tipps & Tricks in Anlehnung an das Rundfunkrecht

Beitrag tber Ware/Dienstleistung, die zum/r Verbleib/Nutzung zur
Verflgung gestellt wird

= Wenn der Beitrag unabhéangig erstellt wird und keine weitere Einflussnahme
erfolgt, reicht der Hinweis auf die unentgeltliche Bereitstellung aus

= = Produktplatzierung

Rubrikensponsoring
= Gefordert wird nicht der konkrete Beitrag, sondern eine spezifische Rubrik
= = Sendungssponsoring

www.dlapiper.com Medien & Marketing Update 2016 Donnerstag, 10. November 2016 | 8



Tipps & Tricks in Anlehnung an das Rundfunkrecht

Beitrag tber Ware/Dienstleistung, die zum/r Verbleib/Nutzung zur
Verfigung gestellt wird

m N/ ahme
erf

= = Werbung in Social Media — Medienanstalten publizieren neue
FAQs zur Werbekennzeichnung auf YouTube & Co.

Rubr http://www.die-
= o4 Mmedienanstalten.de/fileadmin/Download/Publikationen/FAQ- | .\
Flyer_Werbung_Social _Media.pdf
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